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Ablauf:Ablauf:

• Medienland Schweiz

• Best Practice 

• Fragen



Rundum-Betrachtung:

Know-how aus
der Praxis

Journalist

●Auskunfts-

(früher)

●Auskunfts-
geber
(polit Kommunikation)(polit. Kommunikation) 

Dozent am 
MAZ Luzern 



1 Million CH-Nutzerinnen nach:1 Million CH-Nutzerinnen nach:

<  27 Jahren

15 Jahren  >

<  7 Jahren

6 Jahren  >

< 2 Jahren<  2 Jahren



Medienwandel:Medienwandel:
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Aufgabe der Medien:Aufgabe der Medien:

• Verbreitung von Information

• Wahrheitsfindung

• Wächter der Demokratie

• Forum 



Rollenverständnis der Medien:Rollenverständnis der Medien:

• aktiv

• passiv

• kundenorientiert

• markorientiert 

• Regisseure (Mediokratie) 



Medientrends:Medientrends:

• Infotainment
V k• Verknappung 

• Personalisierung
E ti li i• Emotionalisierung

• Eventisierung
Tri ialisier ng (Entpolitisier ng)• Trivialisierung (Entpolitisierung) 

• Skandalisierung 

Industrialisierung (Journalistische Arbeit – vom 
Kulturgut zum Wegwerfprodukt)Kulturgut zum Wegwerfprodukt) 



Die grössten Tageszeitungen 2011:Die grössten Tageszeitungen 2011:

• Summe
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V• V



AkteurinAkteurin

Der
Akteurin

• Summe

aus: „Wahlkampf – aber richtig“ (2011, S. 161)



Zeitungsland Schweiz:Zeitungsland Schweiz:

• höchste Zeitungsdichte in Europa 

• 2950 Titel total 

• 38 Minuten Lesedauer/Tag



Kernfrage auf jeder Redaktion:Kernfrage auf jeder Redaktion:

• Lehrbuch: Was interessiert unser Publikum?

Auch Realität: 
W ht K k ?• Was macht unsere Konkurrenz?

• Wie füllen wir die nächste Sendung, die nächste
A sgabe die nächste Site?Ausgabe, die nächste Site? 



Die Rohstoffe:Die Rohstoffe:

Rund 75 Prozent aller Texte in den Schweizer 
Z it b i f M di itt ilZeitungen basieren auf Medienmitteilungen 
und PR-Quellen. 

die Rohstoffe liefern Sie die Rohstoffe liefern Sie
 sie müssen mediengerecht aufbereitet sein

aussagekräftige Bilder und Grafiken helfen aussagekräftige Bilder und Grafiken helfen 
 … 



Kooperation oder Abhängigkeit:Kooperation oder Abhängigkeit:

„Das Verhältnis zwischen PR-
Leuten und Journalisten ist wieLeuten und Journalisten ist wie 
das Verhältnis zwischen Dealern 
und Junkies“und Junkies .



Schreiben auf beiden Seiten:Schreiben – auf beiden Seiten:

„Was immer du schreibst, schreibe kurz –
und sie werden es lesenund sie werden es lesen.
Schreibe klar und bildhaft –
und sie werden es verstehen “und sie werden es verstehen.

Thomas Friedman, 
Kolumnist „New York Times“, 
Pulitzer-Preisträger
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Erfolgreiche Medienarbeit:Erfolgreiche Medienarbeit:

• wissen, was Medien wollen
K h i M di f kti i• Know-how, wie Medien funktionieren 

• starke Idee
j li ti h h ib kö• journalistisch schreiben können

• Flair, um Idee zu verkaufen
Timing• Timing

• aktuelle Mediendatenbank 
gute Kontakte• gute Kontakte

• Hartnäckigkeit 
• …



Das wars fastDas wars – fast.

• Summe

 2011 / border-crossing.ch 


